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Características técnicas de las tres ediciones del Barómetro 

BACU Fechas de campo
Tamaño 
muestra

Procedimiento Tipo muestreo
Error absoluto 
para nivel de 

confianza 95%

2008 Del 21/1 al 22/2 3.190 Presencial
Estratificado por grupos 
socio-económicos

± 1,73%

2010 Del 19/3 al 20/4 2.401 Presencial
Estratificado por grupos 
socio-económicos

± 2,0%

2012 Del 14 /1 al 13/2 819 Telefónica-CATI Aleatorio estratificado ± 3,5%
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Los andaluces y andaluzas poseen una idea «contempor ánea» 
de la cultura, ya que combinan tradición y modernid ad en el 
dibujo que realizan de la cultura 
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El nivel de respaldo que atribuye la población anda luza a los 
distintos paradigmas culturales es compartido por t odos los 
grupos de edad
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Consenso cultural. Nivel primario: más sostenido po r los 
grupos de edad “en activo”
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Consenso cultural. Nivel secundario (o identitario) : más 
sostenido por los más jóvenes y mayores



ba
ró

m
et

ro
 a

nd
al

uz
 d

e 
la

 c
ul

tu
ra

 2
00

8-
20

12
El Flamenco se configura como “eje de convergencia”  entre los 
consensos primario e identitario; en 2012 apunta un a cierta tendencia 
de cambio, con mayor respaldo entre los más jóvenes
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Para la población andaluza, su patrimonio histórico y sus 
fiestas y celebraciones tradicionales son lo más re presentativo 
de la «cultura andaluza»



ba
ró

m
et

ro
 a

nd
al

uz
 d

e 
la

 c
ul

tu
ra

 2
00

8-
20

12
Los andaluces y andaluzas consideran que lo más impo rtante 
para la cultura en Andalucía es la formación y la e ducación
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Por sexo, el interés cultural en 2012 está protagon izado de manera 
destacada por las mujeres, quienes consideran que l a cultura es su 
principal objeto de información. Por grupos de edad , el interés hacia la 
cultura se manifiesta más claramente a partir de lo s 45 años
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El interés cultural desciende ligeramente entre los  menores de 
45 años
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Música, cine y lectura son las actividades cultural es que concentran 
mayor interés en la población andaluza; las mujeres  de menos de 45 
años representan el perfil predominante de esos háb itos culturales
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Ver la televisión, escuchar música o leer son los p rincipales hábitos 
culturales de los andaluces y andaluzas entre seman a. Música y lectura 
son remplazadas en fines de semana por hábitos de c arácter familiar y 
social
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La población andaluza realiza una valoración ponderad a de la 
presencia de las tradiciones en la vida local; mayo ritariamente 
consideran que “es la justa”



ba
ró

m
et

ro
 a

nd
al

uz
 d

e 
la

 c
ul

tu
ra

 2
00

8-
20

12
Entre los jóvenes aparece una tendencia a valorar m ás los 
elementos tradicionales
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Los andaluces y andaluzas perciben que el nivel cul tural andaluz es 
más bajo que en la Unión Europea, aunque los result ados de 2012 
apuntan hacia un cambio de tendencia 
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Uno de cada dos andaluces perciben que el nivel cul tural de Andalucía 
es inferior al de España. No obstante, el porcentaj e de quienes 
piensan lo contrario se ha multiplicado por dos en tan solo 4 años
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En cuanto al apoyo público a la cultura, la percepc ión andaluza 
experimenta un vuelco en 2012. La idea de que siemp re ha de darse 
dicho apoyo disminuye más de 50 puntos; ahora consi deran 
mayoritariamente que esa ayuda debe producirse “a v eces”
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El porcentaje de población andaluza que opina que s e debería pagar 
parte del coste de la cultura aumenta en 16 puntos desde 2008, mientras 
que quienes piensan que debe ser gratuita retrocede  18 puntos 
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La crisis sigue proyectando sus efectos en el retro ceso de consumo 
cultural que implique gasto, como ir al cine, teatr os y espectáculos, o 
adquirir libros, CDs o DVDs
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Si bien los andaluces y andaluzas perciben que la o ferta cultural de su 
localidad esté empeorando debido a la crisis económ ica, en 2012 la 
respuesta más frecuente es «más o menos igual»
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La oferta cultural en Andalucía aparece por vez prim era 
ligeramente mejor valorada que la de ámbito naciona l
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Las infraestructuras culturales mejor «localizadas» por los 
andaluces y andaluzas son las bibliotecas: ocho de c ada diez las 
sitúan cerca de su domicilio; le siguen los centros  culturales, 
monumentos y teatros 
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Los andaluces y andaluzas denotan cierto distanciami ento con 
el «mundo de la cultura», aunque reconocen y valora n la 
importancia de sus aportaciones 
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La población andaluza concede un alto grado de «util idad» a la 
cultura en su vida cotidiana, especialmente en ocio  y vida 
familiar; en 2012 trasladan dicha utilidad también al ámbito 
laboral
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Internet irrumpe como medio emergente de informació n cultural 
para los andaluces y andaluzas, principalmente entre  los 
jóvenes
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El acceso a la cultura mediante entrada electrónica  es una práctica 
creciente entre la población andaluza. En estos 4 a ños, el mayor 
«despegue» se produce entre los mayores de 45 años

▲+11 
puntos

▲+13 
puntos

▲+8 
puntos

▲+10 
puntos

▲+8 
puntos

▲+11 
puntos

▲+10 
puntos
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